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Fotografía / Photography

  La reciente incorporación 
de la tecnología offset a la impre-
sión de etiquetas autoadhesivas ha 
permitido superar las limitaciones 
técnicas de la tipografía y la flexo-
grafía en la reproducción de imá-
genes fotográficas. Históricamente 
ajena al etiquetaje de vinos, la foto-
grafía de alta calidad se convierte, 
gracias a estos avances técnicos, en 
un nuevo medio de expresión que 
permite a los diseñadores romper 
los códigos tradicionales de imagen 
y abrir nuevas posibilidades 
creativas. En esta doble página se 
recogen tres acercamientos total-
mente diferentes a la aplicación de 
la técnica fotográfica en el etiqueta-
do de vinos.
1    Proyecto de Cosmic para el 
Albariño Pedralonga de Francisco 
Alfonso Rebordea (Adega Pedra-
longa). Cada año, la reproducción 
fotográfica sobre fondo blanco 
de una piedra procedente de los 

viñedos de esta bodega compone 
de forma limpia el frontal de esta 
etiqueta. Como si se tratase de una 
adivinanza o de un poema visual, 
se establece una efec tiva secuencia 
de añadas que, a su vez, ensalza 
las pro piedades y la personalidad 
de este producto. Los textos legales 
y explicativos se ubican en la 
contraetiqueta redactados en un 
solo bloque. 
2    Matsu es un proyecto de 
viticultura sostenible en la DO 
Toro que se inspira en la cultura 
tradicional japonesa por el cuidado 
de lo natural y la simplicidad. Fiel 
a esta filosofía, el estudio Moruba 
ha creado una identidad visual 
despojada de artificios, que conecta 
con el campo y con las personas 
que lo cuidan. Su trilogía de vinos 
El Pícaro, El Recio y El Viejo viene 
representada por una serie de 
retratos a tres generaciones de vi-
ticultores. La personalidad de cada 

uno encarna las características del 
vino al que da nombre. Los retratos 
han sido realizados por la reconoci-
da pareja de fotógrafos Bèla Adler y 
Salvador Fresneda.  
3    El diseñador Enric Aguilera, 
por su parte, apuesta por la mani-
pulación fotográfica de una obra 
pictórica para etiquetar el vino 
tinto Raimonda de las Bodegas To-
relló. Una imagen en primer plano 
que rinde homenaje a la pubilla  
que vivió los orígenes de esta 
bodega catalana.

  The recent incorporation 
of offset technology in the printing 
of adhesive labels has permitted 
overcoming the technical limitations 
of typography and flexography in the 
reproduction of photographic images.
Historically alien to wine labelling, 
high-quality photography has 
become, thanks to these technical 
advances, a new medium of expres-

sion that allows designers to break 
with the traditional image codes and 
open up new creative possibilities. 
This double page features three totally 
different approaches to the applica-
tion of photographic technique to 
wine labelling.
1    Project by Cosmic for the 
Albariño Pedralonga wine of 
Francisco Alfonso Rebordea (Adega 
Pedralonga). Each year, the pho-
tographic reproduction on a white 
background of a stone from the vine-
yards of this winery composes a clean 
front for this label. As in a riddle or a 
visual poem, an effective sequence of 
vintages is established that extols both 
the properties and the personality of 
this product. The legal and explana-
tory texts are placed in the back label, 
drawn up in a single block. 
2    Matsu is a project of 
sustainable wine-making in the 
Toro Certificate of Origin that takes 
inspiration in traditional Japanese 

culture and reflects in the care taken 
with a natural aspect and with sim-
plicity. Faithful to this philosophy, 
the Moruba studio has created a 
visual identity that is free of artifice, 
that connects with the countryside 
and with the people who look after 
it. Its trilogy of wines, El Pícaro (The 
Roguish One), El Recio (The Sturdy 
One) and El Viejo (The Old One), is 
represented by a series of portraits 
of three generations of wine makers. 
The personality of each one of them 
embodies the characteristics of the 
wine to which it gives its name. The 
portraits have been taken by the 
recognised photographer couple Bèla 
Adler and Salvador Fresneda.  
3    The designer Enric Aguilera, in 
turn, is committed to the photograph-
ic manipulation of a pictorial work 
in the labelling of the Raimonda red 
wine of the Torelló Winery. A close-
up that pays homage to the heiress at 
the origins of this Catalan winery.
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1    El binomio clásico-moderno 
es utilizado por Fernando Gutié-
rrez para rediseñar la identidad de 
las segovianas Bodegas Ribera del 
Duratón, integrando en la marca 
elementos tipográficos e ilustrati-
vos. De este modo, se establece una 
modernización sutil de unos vinos 
–en la imagen Pago La Moravia y 
Altos del Duratón– con connota-
ciones clásicas. Para la extensión de 
las gamas de vinos de esta bodega, 
Gutiérrez combina soluciones más 
tradicionales donde se estilizan 
códigos compositivos y tipográ-
ficos con reminiscencias más 
conservadoras, junto con recursos 
totalmente contemporáneos donde 
estos códigos se descontextualizan 
y apuestan por la incorporación de 
la técnica fotográfica. 
2    En el lado opuesto de los 
diseños clásicos, se encuentra esta 
rompedora propuesta del estudio 
Cosmic para el vino Vendetta de 
Adega Pedralonga. La etiqueta 
mantiene la simplicidad y la 
simetría de los vinos tradicionales 
–recuerda las etiquetas rústicas 
de bajo coste que se autoeditaban 
los pequeños bodegueros– pero, 
por otra parte, utiliza un nombre 
moderno que hace referencia a su 
proceso de elaboración: de edición 
limitada y sometido a constante 
evolución en función de las carac-
terísticas propias de cada cosecha. 
Una venganza respecto al sistema 
tradicional de producción de vinos. 
La exclusividad del proyecto permi-
te la aplicación de una etiqueta de 
producción artesanal y minimalis-
ta, así como la utilización de recur-
sos poco convencionales como el 
envasado al vacío o la introducción 
de la cinta americana. Dos soportes 
que son utilizados en las vendettas 
mafiosas con el objetivo de silen-
ciar a las víctimas y que aquí tratan 
de evocar el carácter experimental 
de este vino.

1    The classic-modern 
combination is used by Fernando 
Gutiérrez to redesign the identity 
of the Segovia winery Ribera del 
Duratón, integrating typographi-
cal and illustrative elements in the 
brand. This establishes a subtle 
modernisation of the wines – in the 
image, Pago La Moravia and Altos 
del Duratón– with classic connota-
tions. For the expansion of the range 
of wines from this winery, Gutiérrez 
combines more traditional solutions 
where compositional and typo-
graphical codes are stylised, with 
more conservative reminiscences 
together with totally contemporary 
resources, where these codes are 
taken out of context and choose 
to incorporate the photographic 
technique.
2    On the opposite side of the 
classic designs is this tearaway pro-
posal by the Cosmic studio for the 
Vendetta wine by Adega Pedralonga. 
The label maintains the simplic-
ity and symmetry of traditional 
wines – it recalls the rustic low-cost 
labels self-produced by small wine 
makers- but, on the other hand, it 
uses a modern name that makes 
reference to its wine-making proc-
ess: limited-edition and subjected 
to constant evolution according to 
the actual characteristics of each 
harvest. A vendetta with regard to 
the traditional wine-making system. 
The project’s exclusivity permits the 
application of an artisan-produced, 
minimalist label as well as the use 
of unconventional resources such as 
vacuum bottling or the introduction 
of the conveyor belt. Two elements 
that are used in the vendettas of the 
mafia to silence its victims and that 
here seek to evoke the experimental 
character of this wine.
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