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Fotografia / Photography

s |3 reciente incorporaciéon
de la tecnologfa offset a la impre-
sién de etiquetas autoadhesivas ha
permitido superar las limitaciones
técnicas de la tipografia y la flexo-
grafia en la reproduccion de ima-
genes fotograficas. Histéricamente
ajena al etiquetaje de vinos, la foto-
grafia de alta calidad se convierte,
gracias a estos avances técnicos, en
un nuevo medio de expresion que
permite a los diseiadores romper
los cddigos tradicionales de imagen
y abrir nuevas posibilidades
creativas. En esta doble pagina se
recogen tres acercamientos total-
mente diferentes a la aplicacion de
la técnica fotografica en el etiqueta-
do de vinos.

1 mmm Proyecto de Cosmic para el
Albarifio Pedralonga de Francisco
Alfonso Rebordea (Adega Pedra-
longa). Cada afo, la reproducciéon
fotografica sobre fondo blanco

de una piedra procedente de los
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vifiedos de esta bodega compone
de forma limpia el frontal de esta
etiqueta. Como si se tratase de una
adivinanza o de un poema visual,
se establece una efectiva secuencia
de ahadas que, a su vez, ensalza
las propiedades y la personalidad
de este producto. Los textos legales
y explicativos se ubican en la
contraetiqueta redactados en un
solo bloque.
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Clasico y Moderno / Classic and Modern

1 mmm El binomio cldsico-moderno
es utilizado por Fernando Gutié-
rrez para redisefiar la identidad de
las segovianas Bodegas Ribera del
Duratén, integrando en la marca
elementos tipograficos e ilustrati-
vos. De este modo, se establece una
modernizacién sutil de unos vinos
—en la imagen Pago La Moraviay
Altos del Duratén— con connota-
ciones clasicas. Para la extension de
las gamas de vinos de esta bodega,
Gutiérrez combina soluciones mas
tradicionales donde se estilizan
codigos compositivos y tipogra-
ficos con reminiscencias mas
conservadoras, junto con recursos
totalmente contemporaneos donde
estos codigos se descontextualizan
y apuestan por la incorporacién de
la técnica fotografica.

2 mmm En el lado opuesto de los
disenos clasicos, se encuentra esta
rompedora propuesta del estudio
Cosmic para el vino Vendetta de
Adega Pedralonga. La etiqueta
mantiene la simplicidad y la
simetrfa de los vinos tradicionales
—recuerda las etiquetas rusticas

de bajo coste que se autoeditaban
los pequefios bodegueros— pero,
por otra parte, utiliza un nombre
moderno que hace referencia a su
proceso de elaboracion: de edicién
limitada y sometido a constante
evolucién en funcién de las carac-
teristicas propias de cada cosecha.
Una venganza respecto al sistema
tradicional de produccién de vinos.
La exclusividad del proyecto permi-
te la aplicacion de una etiqueta de
produccién artesanal y minimalis-
ta, asi como la utilizacién de recur-
s0s poco convencionales como el
envasado al vacio o la introduccién
de la cinta americana. Dos soportes
que son utilizados en las vendettas
mafiosas con el objetivo de silen-
ciar a las victimas y que aqui tratan
de evocar el caracter experimental
de este vino.

1 mmm The classic-modern
combination is used by Fernando
Gutiérrez to redesign the identity

of the Segovia winery Ribera del
Duratdn, integrating typographi-
cal and illustrative elements in the
brand. This establishes a subtle
modernisation of the wines —in the
image, Pago La Moravia and Altos
del Duratén— with classic connota-
tions. For the expansion of the range
of wines from this winery, Gutiérrez
combines more traditional solutions
where compositional and typo-
graphical codes are stylised, with
more conservative reminiscences
together with totally contemporary
resources, where these codes are
taken out of context and choose

to incorporate the photographic
technique.

2 mmm On the opposite side of the
classic designs is this tearaway pro-
posal by the Cosmic studio for the
Vendetta wine by Adega Pedralonga.
The label maintains the simplic-

ity and symmetry of traditional
wines — it recalls the rustic low-cost
labels self-produced by small wine
makers- but, on the other hand, it
uses a modern name that makes
reference to its wine-making proc-
ess: limited-edition and subjected

to constant evolution according to
the actual characteristics of each
harvest. A vendetta with regard to
the traditional wine-making system.
The project’s exclusivity permits the
application of an artisan-produced,
minimalist label as well as the use
of unconventional resources such as
vacuum bottling or the introduction
of the conveyor belt. Two elements
that are used in the vendettas of the
mafia to silence its victims and that
here seek to evoke the experimental
character of this wine.




